
Erfolgreich in Massenmedien kommunizieren.



Messung des Surfverhaltens Pop Up UmfrageProfiling Targeting

PredictiveBehavioralTargeting

Das Surfverhalten aller UserInnen wird mittels Cookies auf derStandard.at permanent beobachtet und somit 

Themenaffinitäten mitgeschrieben. Bei einem Sample (+/-7.000 Pop-up Umfragen) werden zusätzlich durch direkte 

Befragungen soziodemographische Merkmale erhoben. Die soziodemographischen Merkmale des Samples werden an 

Hand des Surfverhaltens auf alle anderen UserInnen umgelegt (vergleichbare Vorgehensweise wie AGOF oder 

ÖWAplus). 

Aus diesen Daten lässt sich ein/e User/In mit einer sehr hohen Wahrscheinlichkeit einer bestimmten Zielgruppe 

zuordnen. Auf diese Zielgruppenvariablen kann der Adserver bei der Auslieferung der Werbung gesteuert werden.

Hinweis zum Datenschutz: 

http://www.nugg.ad/de/produkte/datenschutz.html



Behavioralvs. PredictiveBehavioralTargeting

Behavioral Targeting

ÁNews

ÁSport 

ÁGeld

ÁReisen

ÁAuto

Á Immobilien

ÁGesundheit

Predictive Targeting

Weiblich

20 - 29

Hohes EinkommenNews

Sport

Geld

Reisen

Auto

Immobilien

Gesundheit

Süßwaren

Snacks

Fertiggerichte

Körperpflege

Partnervermittlung

Familie

Soziodemographie Produktinteressen

LoHaS

Entscheider Mütter

Affinitäten



Klassische Mediaplanung

Zielgruppe: Frauen mit Kindern 

von 0-14 Jahren

Werbeform: Banner ROS

TKP: 7 ú

Medium erreicht 

16% Frauen mit Kindern von 0-14 

Jahren.

Pred. BehavioralTargeting

Zielgruppe: Frauen mit Kindern 

von 0-14 Jahren

Werbeform: Banner 

intelligente Streuung

TKP: 10 ú

84% Streuverlust

TKP in der Zielgruppe

ú43,75

PB Targeting ï

ca. 80% - 70% Genauigkeit

TKP in der Zielgruppe ú14,28

Ersparnis: ú29,47 (67%)

vs.

Berechnungsbeispiel Frauen mit Kindern von 0-14 Jahren





Zielgruppenanteilsvergleich der Kampagne ĂKnorr Vieñ von Unilever auf derStandard.at:

Im Vergleich zur Gruppe ohne Targeting wurde die kombinierte Zielgruppe

ĂFrauen & haushaltsf¿hrendñ um 36%-Punkte besser erreicht.

Dies entspricht einem Wachstum von +129%. 

Target Group Share



Click Optimiser

KLICK
Der Clickoptimiser misst in 

der ersten Phase der 

Kampagne, wer auf das 

Sujet klickt (mittels 

Zählpixel)

FEEDBACK
Aus diesen Ergebnissen 

wird im weiteren Verlauf 

der Kampagne an 

ähnliche User 

ausgeliefert, die in Phase 

1 geklickt haben 

(=Klickaffine User).


