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Spezialist in Display-,
Performance- und Mobile
Advertising

Uber 10 Jahre Digital
Marketing Experience

Fuhrend in der Vermarktung
elektronischer, interaktiver
und mobiler Medien

Einziger nationaler Ver-
markter mit internationaler
Anbindung

Europaweit Marktfiihrer
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Unsere Reichweite

Goldbach Audience ist die klare Nummer 1

Das Goldbach Audience Netzwerk ist mit 56,8% Nettoreichweite
(3.070.000 UU ) die Nummer 1 der Online Anbieter in Osterreich!*
Damit kdnnen Sie Uiber unser Netzwerk jeden 2. Internetnutzer in
Osterreich erreichen.

Strukturdaten in %

Ménnjicy,  "eiblich 1919 52 20-29 dare 039 Jahre 049 e 059 apy 2069 apyg O* Jahre

* Beinhaltet Vermarktungsgemeinschaft Goldbach (AdLINK Media), GMX.at, Wirtschaftsblatt, Willhaben,
gemessen an den i ingsfrei ausg en Unique User
Quelle: OWA PLUS 2010-I1, Angaben beziehen sich auf 17 Websites des Goldbach Audience Portfolios
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Highlights Goldbach
Audience Netzwerk*

I Nettoreichweite 14-49-jahrige:
46,1% (2.491.000 UV)

1 33,3% der User verfligen tber
eine HH-Nettoeinkommen von
mehr als 3.000 Euro und liegen
damit genau im Durchschnitt
(33,4%).

/ Bei der Bildung zeugen die
Nutzer unseres Netzwerks von
hohem Niveau: 31,7% haben
einen hoheren Abschluss
(Matura, Hochschule,
Universitat), der Durchschnitt
liegt bei 29,8%.

Ausgangslage Markt/ Generelle Entwicklungen

Worldwide Media and Marketing Forecasts
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Internetnutzung - Osterreich liegt im oberen EU-Bereich

Internet-Nutzer
in Europa 2010

Erwachsene in
Prozent

© 2010, Goldbach Audience Austria GmbH

Ausgangslage Markt/ Generelle Entwicklungen

Werbeaufwand Online pro Land 2009 in Millionen €

UK €4011
Deutschl.. €3092
Frankreich | EES— €1760
ltalien  m— €849
Niederlan. . mm—" €815
Spanien €683
Russland €514
Schweden €467
Norwegen EEE €401
Déanemark €384
Polen €296
Belgien m €293
Schweiz m €237
Osterreich
Finnland €182
Tirkei ® €120
Ungarn E €85
Griechenl..F €69
Bulgarien | €25
Slowakei | €24
Slowenien | €21
Kroatien | €15
Ruménien | €13 . . . . . . . . )
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Quelle AdEx 2009, IAB Europe Sep. 2010
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Ausgangslage Markt/ Generelle Entwicklungen

Werbeausgaben Online proportional zum Gesamtwerbeaufwand Medien

UK
Danemark
Norwegen
Schweden

Niederlande
Deutschland
Frankreich
Finnland
Polen
Spanien
Russland
Belgien
Italien
Ungarn
Tirkei
Schweiz
Osterreich
Slowenien
Bulgarien
Kroatien
Griechenland

6.7%
6.2%
6.2%
4.1%

Rumanien 1.8%
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15.3%

14.0%
13.4%
12.4%
11.7%
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10.3%
10.1%
9.2%

7.5%
7.5%

27.3%
25.5%
23.4%
22.6%
21.8%
17.8%

Quelle AdEx 2009, IAB Europe ,Sep. 2010

Mentioned media only (no poster, cinema etc.)

Ausgangslage Markt/ Generelle Entwicklungen

| part of media use

® part of advertising spendings

advertising expenditures per minute of usage
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