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Ausgangslage.

� Entscheidung oft unter hohem Zeitdruck

� Bauchgefühl ohne Consumer-Insights

� Limitierte Budgets für Wirkungstests

� Klassische Werbe-Forschung überwiegend 
spezialisiert nicht ganzheitlich 

� Methoden- statt Problemdenken 

� Zunehmend rasche „Checks“ intern

Zeit- und Kostendruck gegen Werbetests



Der Trend.

� Einfache Tools als Entscheidungshilfe bei 
extremen Zeitdruck 

� Quick & Relevant

� Effizienz im Vordergrund nicht 
Perfektionismus 

� Kurze Durchlaufzeiten

� Integratives Testen von klassischen 
Kampagnen gewünscht

� Holistik statt Reduktionismus 

→→→→ Ganzheitliche Low-Budget Werbeforschung wird gefordert

No-Frills – Ad-Testing



Die Lösung.

ad-quickcheck



evolaris ad-quickcheck.

Resümee

� Einfacher, rascher Pretest für Agenturen 

& Werbeverantwortliche

� Testung von Kampagnen „auf einen Blick“

� Fokus auf wesentliche Kriterien 

� Subjektive & Objektive Metriken: 

Reihenfolge | Durchschnittliche 

Betrachtungsdauer | Abbruchverlauf 

� Kosten-Effizienz

� Funfaktor & Awareness durch neue 

Technologien 
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